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SPECIALNI OPERACE
PRODUCT PLACEMENT
SOUTEZE AKTIVNI PASIV

Ni MEDIA TELEVIZE
PORADY PROJEKTY



VYHODY PRODUCT PLACEMENTU

BEZ NAKLADU

* Znalost typického divaka * Prezentace produktu ¢i znacky Vyjadreni produktové
daného poradu v televizi bez ndkladd na informace v rediné situac

* Individudini pfistup pfi hleddni vyrobu TV spotu Divdk si po shlédnuti odndsi
moznosti, jak dany produkt emocifinformaci ve spojitosti
prezentovat s produktem

Sdéleni je cilové skupiné zarucené preddno,
divdk sleduje svij oblibeny porad s plnou pozornosti
Sdéleni zastihne divdka otevieného novym viemam,
divdk proziva pfi sledovani emoce a zaujimda ndzory
Produkt je pfirozenou soucdsti prozivané redlity,
divék vnimd déj jako skutecnou situaci
Sdéleni, pfedané postavou pfibéhu, je pfiimdno s vétsi vdahou,
divdk se ztotoznuje s oblibenou roli a pfedstavitelem =M 0
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() Ceska televize
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ORDINACE

V RUZOVE ZAHRADE 2

Divacky dlouhodobé nejoblibenéjsi seridl

Primeérnd

152 mil. divaky 15+ Doktofi z Kamenice den co den balancuiji

na hranici mozného i nemozného.

Zdroj dat ATO- Nielsen Admoshere

Nikdy nevzddavajl boj za pacienta
i své vlastni stesti



" o : Ulice je prvni a jediny Cesky dlouhodoby denni
e i | seridl, ktery bavi divdky jiz 13 rokd
1,1 mil. divaky 1s+ SM A

rrrrrrr

Sleduje Zivotni osudy nékolika rodin Zijici
v jedné prazské ulici na periferii mésta.

Zdroj dat ATO- Nielsen Admoshere

Kromé obytnych domud zde najdeme hospodu,
pekdrnu a fadu daldich firem, které tvofi
z&zemi oblibenych hrdind.
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Primeémd sledovanost v roce 2018;

1 mil. divaky 15+

| daty ATO- Nielsen Adr

<
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Moderni krimi série z prostfedi Prahy.

Prindsi pohled do zajimavych exteriért
a exkluzivnich mist, ale takeé napéti
i emociondlni pribéhy hlavnich hrding.

O spravedinost s hlavnim vySetfovatelem
Davidem Pracharfem staraji Jakub Stdafek,
Zuzana Kajnarovd a Jan Zadrazil.




Primérnd sledaovanost v roce

1,3 mil. dlvoku\' i5+

Zdroj dat ATO- Nielsen Admoshere

Pdvodni ¢esky detektivni seridl
z pravniho prostredi s hvézdnym
hereckym obsazenim a skvélou reziji

Hlavnimi hrdiny jsou idealisticky vySetfovatel
Prokop Krdl (Maté] Hadek) & extrovertni
advokdatka Lenka Braunova (Tereza Hofovd)

Divdaky ¢ekd kromé zajimavych napinavych
piilbéhl také humor mezi Ustfedni dvoijici.
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Primeérmd sledovanost v roce 2018;

Q00 tis. divakU 15+

Nejusp&dngjéi talentovd show v Cesku!

Do role svétové proslulych, ale i Eeskych
zpévAky a kapel se kazdy tyden
prevtéli osm VIP soutézicich

Nenechte si ujit dechberouci
promény celebrit, tentokrdt v roli
zpévdkd a tanednikd!




MISE NOVY
QDMOV
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Emotivni reality show,
jez ddavd lidem v tézké Zivotni situaci
Sanci na zcela novy za&dtek =M/
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Primeérnd st
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Nové osudy a silné pribéhy lidi, s nimiz se osud
Zdro] dat: ATO- Nielsen Admashere nemazlil a dostali se az na samé dno.

N&s tym v ¢ele s Terezou Pergnerovou
jim ze stdvajiciho bydleni vwkouzli misto, ze
kterého naberou nové sily do zivota



MASTERCHEF

Velkolepd kucharskd show MasterChef Cesko - souboj kuchafskych talentd, emoce,

prehlidka nevidanych vytvord z rukou amatérd i pohnuté lidské ...
ZATIM NENI POTVRZENA DALSI RADA 2020




THE VOICE

Jedna z nejpopuldrnégjsich svétovych péveckych na svété.

ZATIM NENI POTVRZENA DALSI RADA 2020
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Pofad o zivotnim stylu, méde a showbusinessu
Promeérnd sledovanost v roce 2018:

600 tlS, leQ kU 15+ Exkluzivni informace ze zdkulisi ¢eskych i
zahrani¢nich VIP hvézd

dat: ATO- Nielsen Admoshere Prindsi informace o zhavych trendech a
zivotnim stylu celebrit

Moderuje Petra Svoboda
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Zdbavnd soutézni show

Kazdy viedni den se mezi sebou utkaji dva
péticlenné tymy, které se snazi s vidinou =M A
finan&ni vwhry uhddnout, e e
jak na rizné jednoduché otdazky
, , z kazdodenniho Zivota odpovédélo
Zdroj dat ATO- Nielsen Admoshere 100 oslovenych Gechd

Primeérnd sledaova

EOE te el e

Qd ledna 2019 soutézi pouze rodinné tymy!

Porad moderuje Tomdas Matonoha
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Zdroj dat ATO- Nielsen Admoshere

Vareni s celebritami a zaiimavymi hostyv
Vynikaijici recepty renomovanych kuchard

Nechte se inspirovat ke skvélym kulindfskym
vykondm

MUzete také soutézit o zajimavé ceny

szszszszsz
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Zajimaveé rady, tipy a ndpady

Promarm z domova i zahrady

300 tis. dnvokb i5+

ZlepSovdaky a vychytavky, které si kazdy
dokdaze vyrobit sam

AAAAAA

Zdre] dat: ATO- Nielsen Trendy z oblasti kutilstvi, zahradniceni, vareni,

domdcich zvitat, koni¢kd, Uprav bytu i domu

Porfadem provdzi Petr Rychly
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Primeérd sledovanost v roce 2018

407 tis. divdaku 15+

Zdro) dat ATO- Nislsen Admashere

Kazdy vSedni den od 5:55 do 8:45 hod

nnnnnnn

Nejuspesnéjsi ranni porfad

Moznost dlouhodobé spoluprdce i vytvoreni specidly,
vse podle aktudlnich potfeb a moznosti klienta.
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Snidanovée menu

Komunikace je vhodnd pro nealkoholické ndpoje, pecivo, mlécné vyrobky atd.
Prirozené zaclenéni znacky do déje poradu.

Brand je viditelny u produktu (napf. logo s kosikem, na sdalku s kdvou nebo
cajem)

AAAAAAA



Vareni na baru

Priprava saldtl, nepecenych dortd, dezert, studenych snidani apod.
Vybér receptu a doddni produktt je na klientovi

Brand je na vyrobcich, zdstére, prepravce, odévu kuchare apod.
Priprava — vstup 3x béhem poradu, 3 — 4 minuty

rrrrrrr
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Tydenni soutéz

«  Verbdini zminka o soutézi probind 3x + zabéry na ceny
« Ceny do soutéze dodd klient — max. 10.000 K& vcetné DPH
«  Moznost specidlni soutézi — Vanocni soutéz, Valentynskd soutéz apod.

rrrrrrr
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MOZNOSTI SPOLUPRACE
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MOZNOSTI SPOLUPRACE - PRIKLADY

SERIALY

Pfirozené zaclenéni produktu do dé€jovych linek seridli.




MOZNOSTI SPOLUPRACE - PRIKLADY

ZABAVNA SHOW TVOJE TVAR MA ZNAMY HLAS

V zdbavné show lze zakomponovat jednotlivé produkty v

ndvaznosti na charakter show Ize

s produkty pracovat aktivné i pasivné. Lze vyuzit i maskoty

zZnacky.

« Umisténi lednicky v zdkulisi, kde si mohou Ucinkujici brat
obcerstveni

« Produkty umisténé na stole

« Maskot prochdzi zakulisi, povzbuzuje soutézici a

nabizi/rozddava jim produkty.

« Kosmetika

vvvvvvv



MOZNOSTI SPOLUPRACE - PRIKLADY

ZIVOT VE HVEZDACH
Reportdz z vybranych akci spolecnosti
Pasivni umisténi ve studiu

« Soutéz o produkty

TESCOMA S CHUTI

« Pecenis produkty dle vybranych receptt klientem. Aktivni PP.

« Soutéz o produkty.

rrrrrrr




MOZNOSTI SPOLUPRACE - PRIKLADY

CO NA 1O CESI

Ceny pro soutéfzici.

MISE NOVY DOMOV

Darky pro rodinu.

Produkty vyuzZitelné v rdmci rekonstrukce bytu.

RADY PTAKA LOSKUTAKA

vvvvvvv
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Primérnd sledovanost v roce 2018

Oblibeny seridl ze zdchrandrského
826 tis. divdaku 15+ a nemocniéniho prostred.

7droj dat; ATO- Nielsen AT Standardni nabidka v jednotlivych dilech. SN/

:::::::

Partnerstvi ve vsech dilech seridlu.

Umisténi aktivniho PP / verbdlni zminka.



Comedy seridl o jedné roding,

. o kde jsou sice vsichni trochu streleni,
230 ftis. divaku 15+ ale maji se radi a drzi pii sobé.

Standardni nabidka v jednotlivych dilech.
— | SN/
Zdroj dat ATO- Nielsen Admashere , o , A
Partnerstvi ve vsech dilech seridlu.

Umisténi aktivniho PP / verbdlni zminka.



TALENTOVA SHOW - DLE UPRESNENI TELEVIZE - PODZIM




Vse, co chcete védét o vasich hvézddach. Ty nejzajimavéjsi a nejCerstvejsi zajimavosti ze svéta
showbyznysu! SN/




TOP..

STAR/. g | b

Vse, co chcete védét o vasich hvézddach. Zajimavosti ze svéta showbyznysu, které

jinde nenajdete!
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Nejoblibengjsi reality - show

Porad ktery Idme rekordy sledovanosti
Velkd show, kde mizZete posoudit kulindiské uménii Vaseho souseda a nahlédnou
do Ceskych domdcnosti

Pofad o téch, ktefi umi uvaiit a jesté pobavit

:::::::



JAKSESTAVISEN

Pfedstavte svUj produkt v legenddrnim TV magazinu o snovych prestavbdch bytd a domo.
Oblibend reality show o bytovém designu TV Prima

Jak zménit Zivot pomoci Upravy interiéru; ndpady, designerské triky, inspirace a predevsim
zAbava pro divdky

3-4 dvojice designérd a architektd v boji s Casem — pouze 4,5 dne na prestavbu

rrrrrrr



MOZNOSTI SPOLUPRACE
PRIKLADY

:::::::



MOZNOSTI SPOLUPRACE - PRIKLADY ne

MODRY KOD - zapracovdni konkrétniho produktu do déje — aktivni a pasivni PP. Vidy v
kontextu déje.

KREJZOVI - zapracovdni konkrétniho produktu do déje — aktivni a pasivni PP. Vzdy v

kontextu deje. =]
TALENTOVA SHOW - partnerstvi projektu /sponzoring, PP/,

konkrétni priklady dle produktu. Moznost vyuziti maskota znacky.

TOP STAR - vysildni PO-NE 19:58 — reportdz 2 minuty — z akce klienta

TOP STAR MAGAZIN - vysilany kazdé Utery ve 22:58 — umisténi produktu na stdl k
moderdatorovi.

PROSTRENO! — SMS soutéZ, ddrek pro soutéZici, PP s viditelnosti loga.

rrrrrrr



c ) Ceska televize
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cca 1500 tis. divakl 15+




CELA
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Déj se odehravd ve velkém party stanu. Stan je umistén v z&émecké zahradé.

Soutéini porad zacind predstavenim 12 soutézicich a 2 porotcu.

Soutézici dostavaiji v kazdém dile tfi Ukoly — Ukol na dané téma, technickd vyzva a
poslednim Ukolem je pak vzdy vétsi dilo, které ,,posouvd hranice kreativity" soutézicino.
Porota ndsledné posoudi vysledek jejich snazeni. Soutézici, ktery v daném dile dopadl
nejnlre, vypaddava.

Ve findIni epizodé spolu soupefi ffi finalisté, na konci je vyhldsen ,,Nejlepsi neprofesiondini
pekar”.

Natdceni: kvéten 2019 Vysilani: jaro 2020




109 tis. divaky 15+

Zdro) dat ATO- Nislsen Admashere

Zivé vysilany kontaktni lifestylovy porad

poskytuje predevsim zenskému publiku

zajimavy a inspirativni program, servis,
zAbavu iinformace — a to vie zive s

moznosti okamzité reakce divaku.
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Promérnd sledovanost v roce 2018

44 tis. divakD 15+ Zivé vysilany kontaktni lifestylovy porad
. . poskytuje predevsim zenskému publiku
Zdro) dat ATO- Nislsen Admashere . o o ) NN/
zajimavy a inspirativni program, servis, Cer o

zAbavu i informace — a to vse zZivé s

moznosti okamzité reakce divaku.



Si
B Y () Ceskartelevize

Jifina Bohdalova v pulhodince inspiraci a

zajimavosti pro volny ¢as nabizi pozitivni a radost

i ivAak 15 find3ejici objevy, postreny a rady. Pofad je
262 tis. divaku 15+ prindsejici objevy, postrehy arady j
urCen pro divdky, ktefi se vénuji zdjmové Cinnosti,
Zdroj dat: ATO- Nielsen Admashere nachdzeji relaxaci a zivotni silu na zahradce ..

nebo ve sbératelstvi, néco péstuji, objevuiji,
vytvdreji, uplatiuji svou fantazii, kterd pak potési

tvUrce i obdivovatele.



Kluci v akci divakim zdbavnou formou ukazuji kouzlo
424 tis. dIV{j kl:.l 1 5+ vareni a pripravy jidel v poddni skutecnych
profesiondld. Nejde viak o suchy vycet zpracovanych

ingredienci a popis spravného postupu. Kuchafi Filip EMVI
Zdroj dat: ATO- Nielsen Admashere Sajler a Ondfrej Slanina jsou nejen zru¢nymi kuchari s
mnoha ndpady a osobitym pristupem, ale maji navic i

dar zprostredkovat divakim potéseni ze skutecného

kulindrstvi..




Aliné éjqpopulérné_' oW o jidle

-

.(-Melevize -

—
!

Herbdr je show o jidle, zdravém Zzivotnim stylu, prirodé

413 tis. di - K o . _ a ekologii. ,,Zdravad krajina, zdrave suroviny, zdrave
: . _
IS. dIVAKU 15 recepty a zdravi lidé. To je filozofie Herbdre. Jist a Zit CM St

Zdro] dat: ATO- Nielsen AGMashere podle ni mUZeme zviddnout vsichni,” doplriuje

Winterova. (7. fada v roce 2019)
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Porad pro aktivni lidi, ktefi radi travi Cas na zahradé,
chaté, chalupé nebo zarizuji domov. Porad pro kutily
dobrovolné, ale ity z donuceni, za néz to nikdo
neudéld, hlavni téma: Udrzba a vylepsovani domu, EMVI/4
bytu, chaty, chalupy &i zahrady, natdceni v rediném
Zdro] dat: ATO- Nielsen Admaoshere prostredi uvadi Filip Capka - piiblizi frendy ve viech
oborech, které souviseji tématem, VIP nds provedou
svymi zahradami, 7-8 reportdzi v kazdém poradu

470 tis. divaku 15+




SPONZOROVANE MINIPORADY () Ceskatelevize
Zdkladni 0daje

Unikdatni format Ceské televize

— Tematicky zamérené kratkometrazni porady informacné-zabavného razu doplnéné o sponzorské vzkazy
pred a po poradu

— Nasazeni v prib&hu dne na kandlech CT1, CT2 a CT sport véetn& hlavniho pdsma primetime

— Pofady vznikaiji ve viastni produkci CT, nebo budou nakoupeny licence od nezdvislé produkce —
ne od klienta ani agentury

Moznosti komunikace

—1x 10 sec. sponzorsky vzkaz pred poradem

— 1 x 10 sec. sponzorsky vzkaz po poradu

— Ndkup sponzorskych vzkazd na blokovy cenik

Porad
— ZAkladni stopdz: 120 s
— Pofad musi mit nekomercni obsah s pridanou hodnotou (informativni, nauénou, verejné prospésnou atd.)
— Pofad nesmi vybizet k nakupu ci spotiebé
— Pofad nesmi obsahovat reklamni prvky
— Obsah muize byt zpracovdn libovolnym zpUsobem (animace, komiksy, grotesky, hrané miniseridly)
~ V pfipadé doddni od nezdvislé produkce pofad podléhd odsouhlaseni ze strany CT
(pfidéleného dramaturga, producenta a kreativnino rfeditele)

Nasazeni v programu
— Pro zafazeni do programu CT budou vybrdany krétké tematicky zamérené porady
— Na zdkladé komunikovaného tématu (napf. ,,Uspora energie*) budou vybrdny vhodné
Casy ve vysilani EMVI
— Casy nasazeni do programu stanovuje CT s ohledem na afinni zdsah
— Na miniporady vysilané v pdsmu 19:30 - 20:00 jsou uplatnovany specidlni schvalovaci procesy
— Minipofady na CT sport budou umistény dle aktudlniho programového schématu sportovnich prenosu
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SERIALY CT /FILMY

() Ceska televize




MOZNOSTI SPOLUPRACE
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( ) Ceska televize

MOZNOSTI SPOLUPRACE - PRIKLADY

STARDANCE - moznost prezentace produktd a znacky pii tréninzich a pofadu STARDANCE
kolem dokola. Spojeni se sponzoringem, eventudiné soutérzi.
PECE CELA ZEME — partnerstvi (PP, sponzoring, sponz. upoutdvky.) -potraviny, domdci

spotrebice do kuchyné.

SAMA DOMA - rozhovory na obecné téma s prezentaci odbornika
spolecnosti v fitulku — napt. téma ,,Uspora energii* (zastupce ¥
dodavatelé energii), zdravd vyziva atd.

Moznost vareni s produkty klienta.

Jednoduché recepty — napr priprava ndpoju — sirupy.

DOBRE RANO - rozhovory na obecné téma s prezentaci

odbornika spolecnosti v titulku.
s USPORA ENERGII

AAAAAAA

I
‘%\ Pavel Spacek
&/ / zastupce innogy ERérgie, s.r.o



( ) Ceska televize

MOZNOSTI SPOLUPRACE - PRIKLADY

CENUDO SOUTEZE

HOBBY NASi DOBY - prezentace formou PP, tématu v rozhovoru, Q/ g
liz"

soutéze.

KLUCI V AKCI - prezentace potravin, domdcich spotiebicl, ale i napf. automobilové
znacky — moderdtori/kuchafi jedu nakupovat, ukladaji ndkup do kufru auta atd.
HERBAR - partnerstvi (sponzoring, PP, reportdze, on-line, kniha)

Potraviny

Domdci spoftrebice

Pivo, vino

POLOPATE - prezentace formou PP, sponzoring.

SERIALY, FILMY — konkrétni zapracovdni po domluvé s dramaturgii a tvOrci.

rrrrrrr
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* Prilezitost oslovit specifické skupiny pfimo u poradu » Vysokd zapamatovatelnost sponzora

» Sponzorské vzkazy * Injektdze — statické, dynamické

» Soutéze * Branding poradu / implementace znacky

e Product Placement (aktivni, pasivni, topic) * Specidini projekty na klic¢

e Reportdze » Obleceni moderator(,

* Prezentace hosta v poradu — napr MIXXXER SHOW! * PR komunikace =M

rrrrrrr

MOZNOST PROPOJENI S EVENTY A FESTVALY TELEVIZE.
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MOZNOSTI SPOLUPRACE
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MOZNOSTI SPOLUPRACE - PRIKLADY OCKO

# OHYBEJ LETO () o¢ko

@ 10 NESTANDARDNICH REPORTAZI

Yy FA'M

Attention!Media

'/ ; .
! Y- / _ FACEBOOKOVA SKUPINA TV OCKO

i & SPOTY NA KISS RADIU

MEGHAN TRAINOR
OHYBALA LETO S HP

5‘_ & BRANDING, ONLINE VIDEO

1 VYFOT SEBE NEBO KAMARADY 2. NAHRAJ FOTKU 3. VYHRAJ NOTEBOOK ODHP 2236 NAHRANYCH FOTEK

Multimedidini kampari OHYBEJ LETO EMMA
Realizace — Cervenec, srpen

Propojeni kampané v televizi, na Facebooku, on-line, webu a KISS radiu.

Soutéz, reportdze, rozhovory, aktivity na festivalech ...






